VERMARKTUNG

Das eigene Etikett

Mit einem professionell gestalteten Etikett steigern Sie
den Verkauf Ihres Honigs. Hier erfahren Sie, wie Sie Ilhren Henig
mit einem guten Laga in Szene setzen,

Traditione|ber Mainstream
Hanlgglas:
traditionee Form

Etiketten:
traditionell gestal-
tates Etikett mit

auffalligem Lago

Hanigglas:
traditionelles Meu-
tralglas, auch spe-
zielle Formen
Etikettan:

madern gestaltete
Etiketten, die eine
gewisse Schlichtheit
ausstrahlen, aber
trotzdem durch ihr

Design aulfallen

Traditionell Privilegierte
Henigglas:
traditionelles Meu-

tralglas mit goddenem
[eciel

Efiketten:
traditionell gestal-
tete Etiketten im
hachwertigen Stil

Moderne Frivileglerte

Honigglas:
auffdllige Formen,
Designerglisar in
klelmen Grifien

Etiketten: schlich-
te Etiketten, micht zu
Uberladen, modernes
Design

geboi abzuheben, hietet sich ein indi-

viduell pestalteres (Zusatz-|Etikett an.
s steigen den Wiedererkennungswerr lhres
Produktes, Dies ist bei Honig besonders wich-
tig. da er nicht taglich gekaufi wird, Wenn
Sie nicht nur mit Ihrem Honig, sondern auch
mit lhrem Etikett den Geschmack der Kunden
treffen. konnen Ske hishere Preise erzicken
und das kel stetgendem Absarz

Heutzutage reicht der Verweis auf den all-

gemeinen Grundnutzen von Honlg allein
nicht aus, um Aufmerksamkeit zu erregen.
Stattdessen muss man die Besondarhelt des
eigenen Honigs durch einen gewissen Zusatz-
nuizen hervorheben. Dieser kann in den Pro-
dukteigenschalten oder in der Herstellung
liegen, aber auch in der Produkrastherik, zu
der das Design des Honigetiketts pehit.

U o den eigenen Honig vom dbrigen An-

Die Kunden kennen

Bevor Sie ein Etiketl entwerfen, missen Sie
zwersi heraushinden, in welche Gruppe dis
meisten Ihrer Kunden passen. Danach kbn-
nen e zsielgerichrer Ober das Design [hres
Etiketts entscheiden.

TRl

Traditioneller Mainstream: Diese Menschen
singd lter als 60 Jahre und in der Eleinbii-
gerlichen Welt oder in der traditionellen Ar-
beiterkultur verwurzelt. Sie sparen nichr am
Geld, wenn es um ihre Cesundheit peht. Zu
dieser Gruppe gehiren viele Benmmer und
Pensionire.

Traditionell Privilegierte: Menschen dieser
Gruppe haben eine humanistisch peprigte
Plichtaufassung und gepflegre Umngangs-
formen. Thr Altersschwerpunkt liegt bei &0
lahren. Wertvolles auf dem Frihstckstisch
genirt zu ihrem Sl Typisch {or diese Gruppe
sind konservarive Familien,

Moderner Mainstream: Hicrzu zahlen Men-
schen zwischen 20 und 60 Jahren mit miix-
lerem bis pehobenem  Bildungsabschluss
und keicht iberdurchschnictlichem Einkome
men. Sie haben ein auspeprigtes Preis-Leis-
wngs-Denken. wobei der Preis Qualivin sig-
nalisiert. In dieser Gruppe finden sich viele
Durchschniceshiirger aus der Multikului-Ge-
sellschaft.

Moderme Privilegierte: Diese Gruppe bestehr
aus Leistungsirigern von Anfang 20 bis Mir-
e 50 mit hohem Einkommen. Lebensmittel
durfen fikr sle auch 1eser sein

Gestaltungselemente

[hrer Bundengruppe entsprechend wihlen
Sie passande geometrische Formen, Farben
und schrifitypen, Gesmetrische Formen sol-
len den Blick des Betrachters zu den inter-
essanten Punkten des Erikerts leften. Farben
beeinflussen unser Denken, FOhlen und Han-
deln, Zie kinnen Geschichten erzihlen, wie
die wvom hellgrinen Spross, der gelben Bliite
und dem bernsteinfarbenen Honig, Bei den
Schrifitypen sollte man sich aul zwei. maxi-
mal drei verschiedene Aren beschriinken
Mehr Schrifttypen aut einem Etikett wirken
schimell unibersichilich und aufdringlich
Traditioneller Mainstream: Gestalien Sie das
Etikerr einfach, konventionell und Obersicht-
lich. Ein auflallig gestaltetes Etikett kommt
nicht gur an, Fir einen hohen Wiedererken-
nungswert muss d4as Logo grof und zentral
auf dem Etikett angeordnet sein, Ein Famili-
enwappen mit Regionalbemug knipht an tra-
ditionelle Wertvorstellungen an und passt
pertekt zu dieser Kundengruppe. Ebenso das
mit Energie assozierte Grin, Der dezente
Einsatz einer Frakturschrift unterstreicht alt-
hergebrachre Cnsalinat,

Traditionell Privileglerte: Im Vergleich zum
traditionellen Mainstream sollte das Design
hier klarer, dezenter und zeitloser ausfallen
—wankger st mehr! Diese Kundengruppe ist
sehr informations- wnd textorientiert. Um
die Borschaft vom hohen Wert Thres Honlgs
u transportieren, kinnen Sie beispielswei-
s Papler mit Oberfldchenrippung verwen-
den, das an BOttenpapier erinnert. Muizen
Sie Gold als Sxilmimel, um die Hochwertig-
keit des Produkts zu unterstreichen. Ansons-
1en beschrinken Sbe sich auf wenige Farben
Platzieren Sie cventuelle Medaillen aus Ho-
nigwettbewerben auf threm Etikett, Renais-
sance-Antiqua-Schriften wie Garamond cig-
nen sich filr diese Kundengruppe sehr gut, Sle
verbinden eine gewisse Modernitit mit der
Asthetlk alter Schriften

Moderner Mainstream: Dicse Kundengruppe
bevorzugt elne moderne, nichr 2u unkenven-
tionelle Gestaltung mit warmen Farben und
harmonischen Formen. Spielen Ske mit ab-
strahierten Waben, Bliten oder Honigtrop-
fen. Verwenden Sie dabel warme Farben, zwi-
schen Rot und Orange, von Gelb bis Griin.
Eine passende Schrift ist Barock-Antigua
Moderne Privilegierte: Diese Kunden stel-
len sehr hohe ansprilche an die Gestaliung,
Sie bevorzugen modernes Design mit cinem
technischen Erscheinungsbild. Ein schwar-
2er Hintergrund, kombinkeri mic wenig Gelk
ader Bot in einfachen Grundformen, verleib
schlichte Eleganz. Tu dieser Kundengruppe
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passt sehr gut die Schriftart Bodonl. Sle wirki
zuriickhaltend elegant und wird oft abs luxu-
rins und erbaulich beschrieben.

Das Logo

Bevor Sie das gesamte Etikett angehen, soll-
ten Sie zuerst Ihr Logo gestalten, denn Ent-
scheidungen beziiglich Grundformen, Tvpo-
graphie und Farbigheir des Logos kinnen
Sie beicht for das ibrige Exikett dberneh-
men. Zu Beginn missen Sie sich entschei-
den, ob Ihr Logo eine Bildmarke (wie Mer-
cedes ader Shell), eine Wortmarke (wie Coca
Cola oder Mars) oder eine Kombination aus
beiden werden soll. Bildmarken haben einen
hohen Wiedererkennungswert. Sie konnen
mehr oder weniger abstrakt ausfallen. Uber
Bildmarken kann man einen direkten Be-
zug zum eigenen Unternehmen harstellen.
S0 verwelst ein Sechseck oder eine Biens
aul eine Imkerei. Allerdings muss der Kone
sument unter Umstinden erst lernen, wotir
die Grafik steht.

Elne Wortmarke ist der Schriftzug einer Ab-
kirzung oder eines ausgeschrisbenen Fir-
mennamens. Um einen regionaken Berug
herzustellen, kann dieser mit Orisheschre-
bungen kombiniert werden. Der Firmenname
Jmkerei Dertel an der Dammhelde” iranspor-
tiert das Gewerbe, das Merkmal .inhaberge-
fihrt® und die Regionalitat.

Um miglichst umbfassend zu wirken - die
Bikdmarke ist leicht einpragsam, die W
marke nennt den Firmennamen -, Cmp-
fiehlt es sich, eine Kombination aus beiden
ru wahlen. Bei der Anordnung von Bild-
und Wortmarke ist das Trisbwagenprinzip
[sighe Tabelle) fiir Honigetiketten nicht zu
erplehlen. Es wirkt schnell unruhig und is
auf dem Honlgglas schlechn lesbar. Denken
Sie daran, dass das gewlhlte Prinzip auch
for die Etlkemen kleiner Gliser funktionie-
ren soll.

Das Logo sollte dem Profil Threr Imkerei
ensprechen. Machen Sie sich daher bewuysst,
welches Bild Sie nach auBen vermitteln wol-
len, Entscheiden Sie sich zudem fiir die wich-
tigsten Kernaussagen [hrer Marke! Das kann
uim Beispiel ein besonderer Maturbezug oder
die Reglonalivir sein. Setzen Sie die pewahl-
1en Kernaussagen in der Gestaltung un, und
wihlen Sie eine passende Schriftart daou aus.

WEITERE INFOS

Bl v igrenjournal de erfahren Sie unler der
Rabrik Berichite mahr Obsar dig Wirkung varscirisdeser
geometrischer Forman. Schrilftarien und Farben,
Auflerdem erhaben Sie meiters Tipps. wie man idean
num pigenan ETlet] anlwickpll
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fiegende Biene,

Blena,

2 werer,

Migllche Anordnungen won Wort- und Bildmarke

Lokprinzip: ,Inbuition vor Verstand,” Wirkt dynamisch und kraft-
vell, Die Bildmarke Zieht den Blick sofort an und steht im Vorder-
grund, Migliche Bildmarken: Honlgzelle, BIGte cder nach rechts

Schubprinzip: Verstand vor Gesplr™ Wirkt ruhig und balanciert.
Die Wortmarke fihrt den Blick in Leserichtung zur Bildmarke,
Migliche Bildmarken: Honigzelle, BlGte oder nach links fliegende

Sternprinzip: . Seele lber Verstand.” Wirkt herrschaftlich und
transportiert Marktfihrerschaft. Mgliche Bildmarke: Henigzelle,
Bienenkorb oder nach oben strebends Blume.

= Triebwagenprinzip: . Verstand nicht ohne Gefiihl.” Wortmarke
: funktioniert nicht ohne Bildmarke. Tendiert zur Unruhe, Magliche
| Bildmarke: Drel Strelfen einer stilisierten Biene als E" von , IM-

Ankerprinzip: . Verstand dber Sewle.” Hat eine fallende Dynamik.
Migliche Bildmarke: Honigtropfen.

Achten Sie daraul, dass Sie keine aus Fel-
tungen bekannte Schrift wahlen, Dies Lang-
wellt den Kunden und wirkt althacken. Eine
zu meoderne Schrift hingegen alerm und ver-
liert schinell ihre Wirkung.

Machen Sie die ersten Entwilrfie mittels
Bleistifi und Papéer, bevor Sie am Computer
arbeiten. Legen Sle dann verschiedene Farb-
varlanten passend zur Kernaussage an. (ber-
praben Sie schlieblich, ob Grikendnderungen
miglich sind. ohne dass der Gesamteindruck
leddet.

Der Logocheck

Einprigsamkeit: Bleibt das Logo aus der Fer-
ne ein eigenstindip erkennbares Zeichen,
oder 16st sich die Gesamitform aul? Erin-
nert s Sle an bekannte Logos? Zu viele Ein-
selelements machen das Logo wenlger ein-
préagsam

Geschlossene Gesamtform: Wort- und Bild-
marken sollien  eine  peschlossene Ge-
samtiorm ergeben. 5o lassen sie sich besser
in Drucksachen integricren. Die Kunden er-
innern sich leichter an elnfache Grundfor-
men,

Shallerbarkeit: Ein ausgerelfies Lopo
muss in verschisdenen GriBen funktionie-
ren. Vom Brennstempel bis sum Aufdrock
auf dem Licferfahrzeug sind alle Griden
denkhbar,

Medienkompatibllitdt: Ein Lopo muss auch
aul Kopien gut aussehen, ebenso aul Faxen
oder Smarphones

Formensprache: Die im Logo angedeuteten
oder verwendeten Formen sollten den Chas
rakter Threr Imkerei zumindest ansatzwelse

ITANSPOITIEren

Langlebigkeit: Ein Logo sollte aul mindestens
zehn Jahren auspelept sein. Zeitlose grafis
sche Lopos haben es leichter als Logos, denen
man die Zeft direkt ansieht, in der sie gestal-
tel wurden.

Fazit

Es ist micht lziche, ein eigenes Etikett zu ge-
stalten, erst rechl picht, wenn es cine ganz
bestimmte Wirkung auf den Kunden ential-
tan soll. Beachtet man aber bewdhme Schrie
e des pestalterischen Vorgehens, kanm je-
der Imker ein wirkungsvolles und obendrsin
schines Etikett pestalten und damit seinen
Honlgabsatz wesentlich steipem
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